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ПРОГРАММА СТРАТЕГИЧЕСКОЙ СЕССИИ 
ПО ПРОЕКТИРОВАНИЮ ИЗБИРАТЕЛЬНОЙ КОМПАНИИ

Время
Содержание модуля
Вид работы

10.30 12.00


БЛОК 1. Введение

1. Представление участников, целей, задач, ролей экспертов, программы семинара, цели будущей кампании                                                                    

2.  Погружение в ситуацию. 

             - Результаты социологических исследований         

            - Характеристика округа                                              

            - Общий расклад политических сил в округе             

            - Отношение населения к Компании и ее представителям
Сообщение

Доклады с последующим кратким 

обсуждением 

12.00-12.15
Кофе-пауза

12.15-13.30


БЛОК 2. Кандидаты и конкуренты на старте

1. Характеристика Конкурентов

- Ресурсы каждого (поддержка, личность, электорат и т.п.)

- Ранжирование по степени опасности

- Сильные и слабые стороны
Дискуссия 

Мозг штурм 

Резюме

13.30-14.00
Обед

14.00-15.30


2. Сильные и слабые стороны Кандидата (мнения и самоощущения)

3. Целевые группы кампании

4.1 Выделение

4.2 Описание
Дискуссия 



15.30-15.45
Кофе-пауза

15.45 – 16.30
4. Резюмирование по блокам №№1,2: выводы и гипотезы


Высказывания

16.30-16.40
Кофе-пауза

16.40 – 18.40
БЛОК 3. Послание электорату

6. Позиционирование Кандидата (самоощущения и необходимости: какими они должны быть, что нести, с чем ассоциироваться)

7. Послание целевым группам (содержание и формы: и слоганы и акции)

7.1 позитив – от имени кандидата 

7.2. негатив 
Высказывания

Мозг штурм

18.40-19.10
Ужин

19.10-…
7. Послание целевым группам (содержание и формы: и слоганы и акции)

7.1 позитив – от имени кандидата 

7.2. негатив

8. Снижение привлекательности конкурентов
Мозг штурм


БЛОК 4. Технические детали

9. Ресурсы штабов: агитаторы, расклейка, зачистка, встречи, референтные фигуры

10 События в округах в период кампании

11. Имеющиеся в округах каналы информирования целевых групп
Доклады

Высказывания
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